CARBONIA. [] brand Visit Sulcis divent

a tema di una tesi di laurea

Tutto il territorio fa rete
alla conquista dei turisti

» Si muove compatto il Sulcis
che crede nel turismo. Quindici
Comuni (per ora) e 150 affiliati
privati hanno partecipato nello
scorso week end alla Fiera di Ber-
lino, attraverso il marchio Visit
Suleis,per promuovere un angolo
di Sardegna poco conosciuto, ma
molto interessante agli occhi dei
tour operator.

LaDopo il bilancio positivo del-
la fiera di Zurigo, il brand unico
del Sulcis Iglesiente si & ripropo-
sto alla platea di buyers e profes-
sionisti del settore vacanze. Altro
appuntamento e previsto ad apri-
le, alla Bit, la Borsa internaziona-
le del Turismo, a Milano. Insom-
ma il marchio si fa strada e perse-
gue l'obiettivo di promuovere un
unico territorio.

LA 1esi. Un’esperienza, quella di
Visit Sulcis, che € anche oggetto
di una tesi di laurea. Virginia Fe-
nu, 22 anni, di Portoscuso, stu-
dentessa di Economia e Gestione
aziendale, si & laureata a febbraio
con una tesi dal titolo “Marketing
territoriale e promozione turisti-
ca: il brand Visit Sulcis”. «’asso-
ciazione svolge un’ importante at-
tivita di marketing territoriale -
dice Virginia - portando il brand
nelle fiere pit1 importanti. In que-
sto modo tutto il territorio si po-
ne all’attenzione degli operatori,
che di solito quando sento parla-
re di Sardegna immaginano subi-
to altre zone, non di certo la no-
stra, davvero poco conosciuta nel
mercato interno e ancora di me-
no in quello estero. A livello pae-
saggistico questa zona non ha nul-
la da invidiare a nessuno: si trat-

| bh anacsewe T 1.

ta di fare sistema , sia a livello di
promozione, sia nella fase succes-
siva dell'accoglienza. Ci vuole la
mentalita giusta per sfruttare le
potenzialita che ha il turismo. lo
ho intenzione di farlo, frequente-
ro un Master a Milano, con 'obiet-
tivo di tornare a Portoscuso, per-

- ché é qui che voglio aprire la mia

attivitar.

Le Fiere. Visit Sulcis quindi &
una nuova strada di pubblicizza-
re il territorio, presentando tutte
le eccellenze per attrarre l'inte-
resse dei turisti e dei tour opera-
tor che confezionano i pacchetti
dei viaggi, magari facendo leva su
tipi di turismo particolari, come
quello attivo o religioso. Lultimo
palcoscenico ¢ stato Berlino, po-
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L mARCHIO

Team Visit Sulcis
a Berfino (foto)
e Virginia Fenu
con la sua tesi
sul brand

(foto)

chi giorni fa. «E stato un appunta-
mento molto produttivo - dice
Giuseppe Messina, presidente di
Visit Sulcis - la fiera di Berlino &
per professionisti, non tanto per
visitatori. Quindi ti mette in con-
tatto diretto con i tour operator.
Ad esempio abbiamo stretto di-
versi accordi con operatori tede-
schi ed olandesi, per la primave-
ra 2018, perché li hanno una pro-
grammazione piu lunga rispetto
al mercato italiano. Siamo soddi-
sfatti del riscontro che stiamc
avendo nelle fiere internazionali
cosi come € molto positivo il coin:
volgimento sempre crescente del
le amministrazionis.
Antonella Pan
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